7. Januar 2026, 9.30 bis 16.30 Uhr, Bad Diirkheim
Weinbaupolitisches w
Seminar 2026

Zukunft gelingt durch Wandel:
Weinbau in Rheinland-Pfalz

In Balance zwischen Verantwortung & Umsatzsteigerung:
Vermarktung von moderatem Weingenuss

WINE IN MODERATION: GOOD-PRACTICE-BEISPIELE
UND
WIE UBER MODERATEN WEINGENUSS INFORMIERT WIRD

Claudia Hammer — Deutsche Weinakademie
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/—Imma’rerielles Bkt

Bundesweiten Verzeichnis

Kulturerbe | i

Wissen. Kénnen. Weitergeben. in Deutschland

UNESCO — Weinkultur! WHO — Droge!




VON KULTUR WEIT ENTFERNT....

Komasaufen, Binge Drinking,
Sturztrinken, Biture express




WINE IN MODERATION ist eine internationale (selbst-
verpflichtende) Informations- und Praventionskampagne
VON der Branche FUR die Branche. Mit ihr

» distanziert sich der Weinsektor von jeglichem Missbrauch
seiner Produkte

» steht die Branche fur moderaten Konsum &
verantwortungsvolle Werbung

» wird uber ein einzigartiges Kulturgut informiert, dessen
Genuss in einen gesunden Lebensstil passt

= wird das Ansehen des Produktes und der Branche
geschutzt, die von dem guten Image weltweit profitiert.




. INFORMATION des Weinsektors

Il.  WIM-MITGLIEDSCHAFT




PRAVENTION BRAUCHT INFORMATION

WINEInMODERATION

CHOOSE | SHARE | CARE

< verantwo

Wissenschaft

Vorteile und
Risiken

\ )

evidenzbasierte
Informationen

Wine Information Council
Wiss. Beirat DWA

Schulungen in der weinaffinen Aus- und
Weiterbildung Basiswissen zu
gesundheitlichen, gesetzlichen und
werberelevanten Themen
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WINE IN MODERATION

WAS WIRD BEI WINE IN
MODERATION KOMMUNIZIERT?

 \on Herzinfarkt bis Diabetes —
von Leberzirrhose bis Sucht

* Regeln der Weinwerbung




GESUNDHEITLICHE ASPEKTE

Fragen uber Fragen...

Man sagt immer, die
Dosis macht das Gift.
Was ist bei Wein eine
vertragliche Dosis?

Ein Tropfen Wein
soll bereits Krebs
machen. Was ist da
dran?

Alkohol soll gesund
sein? Ist die
Wirtschaft noch bei
Trost?

Wein soll eine
positivere Wirkung
auf die Gesundheit
haben als Bier oder
Schnaps. Warum?

\ D, SVEELIJLSCHE WINEinMODERATION
\"A' AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESSEN




GESUNDHEIT / KRANKHEIT / LEBENSDAUER

Hohes
Risiko

Niedriges
Risiko

@

Konsum alkoholischer Getranke

Hoheres Risiko fur:

= |eberzirrhose
= Schlaganfall (Hirnblutung)
= Krebserkrankungen

Niedriges Risiko fur:

KHK / Herzinfarkt
Schlaganfall (GefalRverkalkung)
Diabetes m. Typ |l

WINEinMODERATION

DEUTSCHE
WEIN
AKADEMIE

WEIN | BEWUSST | GENIESSEN




BENEFITS UND RISIKEN

DOSIS UND
LEBENSSTIL
ENTSCHEIDEND




Das Wichtigste:
DOSIS VENENUM FACIT!

Die Dosis macht das Gift!

DEUTSCHE WINEinMODERATION
WEIN

| L ————
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WEIN BEWUSST GENIESSEN...

... dazu gehort die Beachtung von

» Dosis (bis zu 20/30 g Alkohol pro Tag)
» Punktnuchternheit/Gegenanzeigen (Schwangerschaft...)
» Trinkmuster (Mahlzeit, Wasser...)

= Einbindung in einen gesunden Lebensstil
(Rauchverzicht, Korpergewicht, Essensstil...)

Auch wegen dieser vielen EINSCHRANKUNGEN
durfen die Fakten NICHT werblich genutzt werden,
aber die DWA kann daruber informieren!




WERBEKODEX DER WEINWIRTSCHAFT

IN ANLEHNUNG AN DIE VERHALTENSREGELN DES DEUTSCHEN WERBERATS UBER DIE
KOMMERZIELLE KOMMUNIKATION FUR ALKOHOLHALTIGE GETRANKE (1976, 2009)

Weinwerbung darf

keine Aussagen treffen zur Heilung und Verhutung von Krankheiten, Alkohol

als Arzneimittel (Health-Claims-VO) o
nicht an Kinder und Jugendliche gerichtet sein (JMStV) 5
nicht zum Missbrauch aufrufen T

keine Aussagen machen zum hoheren Alkoholgehalt als Qualitatsmerkmal

Weinkonsum nicht positiv darstellen bei gefahrlichen Arbeiten, beim
Autofahren, in der Schwangerschaft

keine Trinkaufforderung an/durch Leistungssportler beinhalten

nicht den Eindruck erwecken, er diene zur Konfliktiosung, Angstbeseitigung,
Forderung von korperlicher und geistiger Leistung oder sozialem und
sexuellen Erfolg




WEINWERBUNG

Health-Claims-Verordnung in der Umsetzung

Mit Pfalzer Rotwein

gegen Herzinfarkt,

Diabetes oder
Alzheimer!

bekommlich
magenfreundlich
vitaminreich
verdauungsfordernd
vitalisierend

Ein Glas
Moselriesling
statt
Herztabletten!

Nicht erlaubt... Nicht erlaubt...

...obwonhl eine belastbare wissenschaftliche ...obwohl ein Wein mit weniger
Basis besteht, dass moderater Weinkonsum Saure magenfreundlich, ein

z.B. die Lebenserwartung erhoht, das Risiko Federweil3er vitaminreich und ein
fur Herz-Kreislauf-Erkrankungen und Wein mit wenig Glukose fur
Diabetes reduziert. Diabetiker geeignet ist!
Information: ja! Werbung: nein! Information: ja! Werbung: nein!

\EI)VEELIJTSCHE WINEInMODERATION
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Regeln fur
Weinwerbung

Standards fir
Kommerzielle Kommunikation
— Kurzfassung -

Kombination der gesetzlichen &
selbstverpflichtenden Regulierung in
Anlehnung an die Verhaltensregeln

des Deutschen Werberats. .

5. Uberarbeitete
Aufiage 2023
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WINEinMODERATION

WEIN | BEWUSST | GENIESSEN

Seit 2025 haben WIM-MG (kostenlosen™) Zugang zu einer Schulungs-

App, die rund um den moderaten Weinkonsum informiert.

| ciompcom

-

You've been invited to join EdApp

WEIN FUR PROFIS

... vom verantwortungsvollen Service
zum nachhaltigen Konsum!

*: Schicken Sie eine Mail an info@deutscheweinakademie.de und/oder
registrieren Sie sich Uber die Website (Normalpreis: 75 EUR)
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mailto:info@deutscheweinakademie.de

. INFORMATION DES WEINSEKTORS

Il.  WIM-MITGLIEDSCHAFT




WIM-Mitglieder:
Anzahl aus der Branche (Weinguter, Genossenschaften
Kellereien...): ca.1600 Mitglieder

entsprechend > 80 % der Anbauflache
Voraussetzung:

Die Werberegeln umsetzen und
FUR verantwortungsvollen Umgang mit Wein stehen

Best practise-Beispiele der WIM-Community




UMSETZUNG DES PROGRAMMS ALS WIM-MITGLIED

o0
[. WINEinMODERATION J

WEIN | BEWUSST | GENIESSEN

Leitfaden zur
Umsetzung des
Programmes

WINE IN MODERATION IM

WEINWIRTSCHAFTLICHEN ALLTAG




Welche Moglichkeiten zur Umsetzung gibt es?

WIM-Mitglieder konnen u.a. Folgendes nutzen:
= WIM-Logo
» Broschuren und Infomittel
= Beachflag und/oder Roll-Up
= Einweg-Alkoholtester
= Dropstops
= Schlusselanhanger
= Zertifikat
= Edelstahl-Plakette
= Zugang zum Extranet
(digitale Infomaterialien)




LOGO WEBSITE / VERLINKUNG AUF WIM

WINEinMODERATION

~ "t Weingut Buchert, Neustadt-MulRbach

MERLDT

Wine in Moderation: wir machen mit

£313.Januar 2023 & Weingut Buchert

Wir engagieren uns als Mitglied bei der europaweiten Initiative “Wine in Moderation”. Damit setzen wir uns aktiv fir den bewussten Genuss des Kulturguts Wein
ein. Ihr wollt mehr Gber die Initiative erfahren? Hier geht’s zur Website von Wine in Moderation.

WINEinMODERATION.com

Art de Vivre

Das Weingut Pfisterer spricht sich fiir einen bewussten Umgang mit Alkohol ab 18
Jahren aus. Wir bitten Sie daher zu bestatigen, dass Sie mindestens 18 Jahre alt
sind!

Ja, ich bin tiber 18 Jahre alt
Nein, ich bin unter 18 Jahre alt

Weingut Pfisterer, Scheppach
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LOGO WEBSITE ODER IMPRESSUM

Weirgus Sahoder
55214 NACK  RNEINNESSEN

WINEnMODERATION

WEIN BEWUSST GENIESSEN

Weingut Schafer, Nack

WEINGUT

Weinguts Wine in Moderation

UNSER ENGAGEMENT FUR
VERANTWORTUNGSVOLLEN WEINGENUSS

WINEinMODERATION

WEIN | BEWUSST | GENIESSEN

Wein,der Geruss und Unser Zielit s, S
. i

ZAHLUNGSARTEN INFORMATIONEN

So kdnnen Sie bezahlen: Startseite

Impressum

Datenschutz

AGB

Versandkosten

Widerruf

05-Plattform [ Streitbeilegung

Auf Rechnung
Bar / EC-Karte bei Abholung

Interner Mitgliederbereich ,Mein DWV*

=& anmelden

DWYV, Bonn

Folgen Sie uns auf:

Weingut Burggarten,
Heppingen

Weingut Ziegler, Maikammer

KONTAKT FOLGEN SIE UNS

WEINGUT OKONOMIERAT ZIEGLER . .

WeinstraBe Nord &1

67487 Maikammer WIR SIND MITGLIED:

Telefon: +49 (0) 6321-5001
Telefax: +49 (0) 631-5217

WINEinMODERATION
WEIN | BEWUSST | GENIESSEN

E-Mail: info@oekonomierat-ziegler.de
Web: www.oekonomierat-zieglerde

Wir unterstitzen:

WINEIrMODERATION

WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
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BEST PRACTISE - LOGO WEBSITE

WEINE FAIR'N GREEN EVENTS NEWSLETTER

- ANMELDEN -

BESUCHEN SIE UNS AUCH AUF INSTAGRAM

Weingut Mi

m v

Natur & Klima

Wit sin Mitglied bes WIM e sssens s fir mndeeates und

ermrwortungollen Weiageuus: e B NRATION

°GREEN

Wir wollen als gutes Beispiel voran gehen um die Weinbranche &kologischer und zukunftsfahig zu gestalte
Durch die Fair and Green Mitgliedschaft leisten wir unseren Beitrag zu einer nachhaltigen Zukunft.

@
@® WINEinMODERATION

WEIN | BEWUSST | GENIESSEN

WINEinMODERATION

Art de Vivre

Region Rheinhessen Legal Links
Uber uns Kontakt
ee . Das Weingut Pfisterer spricht sich fiir einen bewussten Umgang mit Alkohol ab 18
Rheinhessen AUSGEZFICHNET Datenschutz Jahren aus. Wir bitten Sie daher zu bestatigen, dass Sie mindestens 18 Jahre alt
Reisefiihrer Impressum sind!
Sho Gewinnspiel
e = — Ja, ich bin {iber 18 Jahre alt
Newsletter
Netter & Webcam f & B Nein, ich bin unter 18 Jahre alt

Regionalentwicklung

Weingut Blees-Wallich, Alzey

EUROPAISCHE UNION Diese Publikation  wird im  Rahmen des
Europaischer Landwirtschafisfonds fur die & Entwicklungsprogramms EULLE unter Beteiligung der

Entwickiung des landlichen Raums: Hier Europaischen Union und des Landes Rneinlanc-Pfaiz,

investiert Europa in die andlichen Gebiete vertreten durch das Ministerium fur Wirlschaft, Verkehr, H H
Landuwirtschaft und Weinbau Rheiniand-Pfalz, gefordert e I n g u IS e re r C e a C
)

A
- nd

DEUTSCHE WINEInMODERATION
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LOGO - PREISLISTE

HOME WEINGUT ~

Weingut Schreiber
Johanneshof

65239 Hochheim am Main

06146 9171
info@weingut-schreiber.de

SCHREIbBERS

VINOTHEK ~ SEKTMANUFAKTUR

KONTAKT

000€ W

Saisonal | Guuswein | Ortswein | Lagenwein | Sisswein | Sekt

eichelmann

WEINPREISUISTE

Dienstag - Freitag:

10:00 - 19:00 Uhr

Weinpreisliste downloaden

Samstag:
10:00 - 16:00 Uhr
WINEinMODERATION

g WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
geschlossen

Impeessum enschut G Widerrufsbelehrung

MEIN KONTO

Mein Konto
Warenkorb
Kassa

[ mn—

Sonstige

Weingut Schreiber, Hochheim am Main

BERTRAM-BALTES.

4
/'C«"
N DERNAU AN DER AHR/Z a5%
o'
>, &

Die Lieferung erfolgt per DFD und UPS in pol

OFFMUNGSZEITEN VINOTHEK HAF

WEINPREISLISTE

Montag- Freitag 141 2020
Samstag 10- 1

Sonntag (nur Sept.-Dez) 11- 16 Uhr
Auf Grund der Corona PraventionsmaBnahmen bitten wir um telefonische Voranmeldung.
Bleibt Gesund und Munter!

WEINGUTSTERMINE 2019/2020
Vorerst abgesagt

BERTRAM-BALTES
Ahrweg 20 ® 53507 Dernau ® www.juliabertram.de # spaetburgunder @julisbertram.de
Ust-ldNr. DE295125889 « Volkshank Rhein Ahr Eifel # BIC GENODEDIBMNA
IBAN DE 91 5776 1591 0542 0590 02

Ckologische
Landwirtschaft

Weingut Bertram-Baltes, Dernau

\I?VEELIJTSCHE WINEInMODERATION
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LOGO — PLAKATE/ANZEIGEN

Weiil uds paueii — ,
Sonne im Glas' e

(ehem.) Badische Weinwerbung

Moselwein e. V.

WEIN VON HELDEN

Unsere steilen Schieferlagen sind ein Terroir der Extreme, Uraltes Gestein, kihles Klima

und harte Arbeit lassen Riesling von groBer Eleganz und Mineralitat entstehen

Info e si I -
rmieren Sie sich mit unseren kostenlosen Broschiren .Das Weinanbaugebiet Mosel” und , Zu Gast

beim Winzer* i t ; i
Winzer™ sowie im Internet unter wwwweinland-mosel de. Kontakt; info@weinland-mosel.de

. A T P A
B, Pa WINEInMODERATION

WEIN | BEWUSST | GENIESSEN \ A PRy
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LOGO - WEINELF-TRIKOT
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ZERTIFIKAT

Weingut Wittmann,

Bremer Ratskeller,
Bremen Neustadt Westhofen
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ZERTIFIKAT

Weingut Pfleger-Karr, ~ Weingut Lindenhof, Weingut Forster,
Weisenheim am Berg ~ Windesheim Rimmelsheim
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= % Faszination Mosel
: DIEW'ELNL-'E
o1 éWeinquelle, Troisdorf

s

év‘ S ’Jv;’ gl
Kleiner Rattenfanger,
= 2 Weinhandel Hameln

BEACHFLAGS UND ROLL-UPS W

Wil

||
-

I

Wgt. Kaufmann,
= Impflingen

WINEinMODERATION

DEUTSCHE
WEIN I
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TRINK-TIPPS
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S
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anm e L =
¥ ;ﬂl' "1 K enracre @ MODERATEN %44 1
TN, EEE = | TIPPS 2 WEINGENUSS %
y

a Sa
a1 I!" -

Wein- und Sekthof Wilhelmshof

Siebeldingen

T B

Geifh OHG, Burghausen

\IIDVEE%SCHE WINEinMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESSEN

el

Albert




UMSETZUNG IM UMGANG MIT IHREN WEINKUNDEN

Binden Sie das Thema in
Ihre Weinproben und
Prasentationen ein, z.B.
als Folie Uber gesunde
Trinkmuster
(Infos Gber die DWA).

Legen Sie die
WIM-Broschiiren fiir Ihre
Kunden im Betrieb aus
(Bezug Uber die DWA).

Wasser und kleine

Happchen/Brot
Peglejten lhre Weingrobe.
Erklaren Sie lhren Kunden,

dass dies die Bekdmmlichkeit

von Wein erhéht.

I

Beachten Sie die gesetzlichen
Vorgaben hinsichtlich des
Mindestalters fur Weinkonsum
und -erwerb sowie flr
Risikogruppen.

finer Weinprobe eine Fahrgelegenheit
oder die Vermittlung eines Taxis etc.
— gemal der Devise ,DON’'T DRI

Einmal-Alkohol-Tester an

AND DRIVE*“.

feten Sie lhren Kunde

a

Bezug Gber die DWA).



EINMAL-ALKOHOL-TESTER

 norabednan
son 408 10 Rechuzer /-\ :-e:“‘“
mmh“": ', Foeduring #8898

Y und
%
etrge

aoderste
narmony

e ODERALI

ultur TASTE

DEUTSCHE
WEIN

AKADEMIE

WINEinMODERATION
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Social Media

2O,
o

BRI

Social Media Projekt ,Mitmach-
Mittwoch® auf unserem Instagramkanal
,wim_ger*

\IIDVEELIJLSCHE WINEInMODERATION
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Warum sind Sie WIM-Mitglied, wie setzen
Sie WIM um?

2024 drehten wir kurze Videos mit unseren Mitgliedern:

- Instagram ,wim_ger”
- YouTube-Kanal ,Deutsche Weinakademie®
- erschienen immer mittwochs

- Reichweite erhohen, Netzwerke nutzen: Kunden und
Kolleglnnen sensibilisieren




Best practise

von
« WIM-Mitgliedern
(Auszug)
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Weingut Matthias
Muller, Spay (MRH)

rser Familienwein et Weinberge |
steilen Schlefer?\én m Irhein. Mitg:i el? den
‘ Potential bester

Ledenschaft, Handarl
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WIM AUF INSTAGRAM
. -

L e

X,j_ e Rheinhessische Weinmajestaten
1 Videoclip zum moderaten Weinkonsum

Trink nicht nur |
den guten Wain...
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WIM AUF INSTAGRAM

weingutdiefenhardt

Weingut Diefenhardt, Eltville

nd mit der Natur ist

e, FUr uns siny

DEUTSCHE WINEInMODERATION
WEIN
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WIM AUF INSTAGRAM

DWV Bonn
@ Y ® O

#" deutscherweinbauverband + Gefo

o deutscherweinbauverband WilM:
Jeder muss teilnehmen!

Im Koalitionsvertrag ist vorgesehen
dass auch bei Alkchol eine
Verscharfung der Regelungen fir
Marketing und Sponsering umgesetzt

werden soll.
b X \ . ~ g : " Der Sucht- und Drogenbeauftragte
ey \ o) e 18 der Bundesregierung sieht die
L \ . a " X . <Y .allgegenwartige Verfiigbarkeit und
”".- 5 Sichtbarkeit von Alkohol im

offentlichen Leben” als Problem an
das es besser zu regulieren giit.

Diese AuBerung und auch Gesprache
mit verschiedenen Abgeordneten

WIR SET_.ZEN WEITER haben mir gezeigt, dass sich die
AUF PRAVENTION - -
NICHT AUF REPRESSION! ©Q W

%gpwv

4 Gefallt wim_ger und 11 weitere Personen

DEUTSCHE WINEInMODERATION
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WIM AUF INSTAGRAM

r. wim_ger 2 Wo.

“Te
¢ Q weingutmargarethenhof

KURZE KELLER-PROBE DER NEUEN WEINE ? Wmmchu
‘ ) \,@Mcymd_nss&h ]

DAS WIRD RICHTIG GUT! | egabriel.und chrjstina
3 . | #WOMENINWINEBUSINESS

NATURLICH SPUCKEN WIR TROTZDEM ALLES AUS WAHREND DER

ARBEIT - @WIM ¢ GER BWIM_GER
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PODCASTS

Neuer
Podcast

=

e

"Europaische Regeln
far die Weinwerbung"

Mit Katja Heintschel von Heinegg,
Geschaftsfuhrerin des Zentralverbands der
Deutschen Werbewirtschaft (ZAW) und

des Deutschen Werberats.

« O »

Dr. Claudia Hammer zu WIM/Gesundheit allgemein
Dr. Claudia Hammer mit Katja von Heinegg (Deutscher Werberat)

fur DWI-Podcast-Reihe
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ZUKUNFTSVISION

= \Wine in Moderation wird noch sichtbarer

= \Wine in Moderation ist Bestandteil bei allen Wein-
Veranstaltungen und Social-Media-Aktivitaten

* Wine in Moderation ist verpflichtend in weinaffinen
Ausbildungsstatten, evtl. WIM auf E-Label/Etikett...

» Regeln der Weinwerbung sind allen ein Begriff

= Auch Kunden haben schon einmal von Wine in
Moderation gehort




NUR DANN HABEN WIR EINE CHANCE!

DIE WEINWIRTSCHAFT IST IN DER PFLICHT!




VIELEN DANK FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT
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